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Il progetto di Fondazione Verdeblu per l'anno 2019 è stato realizzato seguendo i tradizionali due filoni che da anni la
contraddistinguono :
- l'organizzazione di eventi promozionali in Italia e all'estero
- le azioni di accoglienzasul territorio, con eventi e manifestazioni per cittadini e turisti .

Le azioni promozionali sono state organizzate nel corso di tutto l'anno, dagli appuntamenti invernali ïeventi del Natale e Capodanno,
iniziative enogastronomiche, fiere e workshop promozionali all'estero ï fino ai grandi eventi che, a partire da Pasqua, hanno
caratterizzato la stagione primaverile ed estiva.

Il progetto ha confermato anche per il 2019 la collaborazione con tutte le realtà del territorio alla scopo di ottimizzare forze e risorse e
valorizzare tutte le caratteristiche di Bellaria Igea Marina, le sueeccellenzeturistiche, culturali, storiche ed enogastronomiche.

La realizzazione delle azioni promozionali più classiche(partecipazioni a fiere e workshop) è stata condivisa con gli enti promozionali
regionali : la collaborazione e le azioni di co-marketing con la Regione Emilia Romagna e l'APT Servizi sono, come sempre, risultate di
fondamentale importanza .

Tutte le azioni promozionali sono state azioni corali, altamente rappresentative della città con lo scopo di rendere la città e i suoi
abitanti sempre più partecipi delle iniziative organizzate.

Elemento caratterizzante l'azione di Fondazione Verdeblu è stata la condivisione dei programmi e delle iniziative con
l'Amministrazione Comunale. Tale collaborazione è fondamentale per realizzare iniziative ed eventi per la Città di Bellaria Igea Marina .

La sintesi delle attività realizzate da Fondazione Verdeblu nel corso del 2019 è contenuta in questarelazione.

Gli originali di tutto il materiale prodotto ed i dati specifici per ogni singola iniziativa ed azione realizzata nel corso dell'anno sono a
disposizione pressola sededella Fondazione Verdeblu Via Panzini n. 80, Bellaria Igea Marina .

PREMESSA
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AZIONI e STRUMENTI

PROMOZIONALI

La promozione di Bellaria Igea Marina nel corso dell'anno 2019 è stata caratterizzata da differenti azioni e strumenti promozionali .
In particolare la promozione è avvenuta utilizzando i seguenti strumenti :
1) realizzazione e distribuzione di materiale cartaceo delle più diverse tipologie : cataloghi, brochure, pieghevoli, manifesti,
locandine, flyer, cartelle di presentazione,cartoline .
Il materiale cartaceoè stato realizzato anche nell'ambito di eventi non organizzati direttamente da Fondazione Verdeblu ma da altre
realtà del territorio con le quali collabora Fondazione Verdeblu.
Il materiale cartaceopromozionale è stato distribuito anche in occasionedi eventi organizzati sul territorio .
2) partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni sportive in Italia e all'estero, alcune
organizzate direttamente in proprio o sviluppando azioni di co-marketing, altre in collaborazione con i club di
prodotto della costa ed altre ancora organizzate da APT in occasionedelle quali si è riscontrato particolare interesse per il
nostro prodotto : FREIZEIT Norimberga (Germania 27 febbraio ï03 marzo 2019), FREIZETMESSE FRIBURGO (Germania 29-31
Marzo 2019) 35^ SALON INTERNATIONAL DU TOURISME ET DES VOYAGES Colmar (Francia 09-11novembre 2019).
3)realizzazione di materiali per allestimenti : importante strumento promozionale, utilizzato soprattutto in occasione della
partecipazione alle fiere in Italia e all'estero e dei numerosi eventi organizzati sul territorio : banner, striscioni, bandiere, megaposter,
pannelli, cubi, espositori, backdrop.
4) operazione di mailing mirata ad AgenziaViaggi, Cral, Circoli, Associazioni Culturali ;
5) incontri pubblici di presentazione dell'offerta e serate promo -commerciali rivolti a partner operanti nel settore, quali
agenziedi viaggi, referenti di associazioni,circoli organizzate soprattutto in occasionedi eventi sul territorio ;
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AZIONI e STRUMENTI
PROMOZIONALI

6) ufficio stampa e relazioni , pubblicità, educational, media partnership : l'ufficio stampa ha svolto un'importante azione di supporto
per tutte le azioni promozionali sia all'estero che a livello nazionale e locale. Tale attività ha garantito alla Città di Bellaria Igea Marina la
promozione anche sui media esteri (radio, giornali) oltre che su quelli nazionali, in concomitanza con la partecipazione alle fiere e/o alle
manifestazioni sportive;
7) web : portale bellariaigeamarina .org, social network (Facebook,Instagram, Twitter, You Tube)
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI ï1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE 

CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

Cartolina contenente l'elenco degli eventi 2019 stampato in tre diverse lingue: francese, tedesco 

e italiano ïVERSIONE IN ITALIANO
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI ï1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE 

CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

Cartolina contenente l'elenco degli eventi 2019 stampato in tre diverse lingue: francese, tedesco e 

italiano ïVERSIONE IN FRANCESE
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI ï1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE 

CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

Cartolina contenente l'elenco degli eventi 2019 stampato in tre diverse lingue: francese, tedesco e 

italiano ïVERSIONE IN TEDESCO
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AZIONI e 

STRUMENTI 

PROMOZIONALI ï

MATERIALE 

GENERALE:
Locandine stampate
mensilmente contenenti
da un lato un'immagine
promozionale di Bellaria
Igea Marina e dall'altro il
programma eventi per il
mese di riferimento :
mese di GIUGNO 2019



9

AZIONI e 

STRUMENTI 

PROMOZIONALI ï

MATERIALE 

GENERALE:
Locandine stampate
mensilmente contenenti
da un lato un'immagine
promozionale di Bellaria
Igea Marina e dall'altro il
programma eventi per il
mese di riferimento :
mese di MAGGIO e
GIUGNO 2019
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AZIONI e STRUMENTI 

PROMOZIONALI ï1) 

REALIZZAZIONE E 

DISTRIBUZIONE MATERIALE 

CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

Locandine stampate
mensilmente contenenti da
un lato un'immagine
promozionale di Bellaria
Igea Marina e dall'altro il
programma eventi per il
mese di riferimento : mese
di LUGLIO 2019
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AZIONI e STRUMENTI 

PROMOZIONALI ï1) 

REALIZZAZIONE E 

DISTRIBUZIONE MATERIALE 

CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

Locandine stampate
mensilmente contenenti da
un lato un'immagine
promozionale di Bellaria
Igea Marina e dall'altro il
programma eventi per il
mese di riferimento : mese
di AGOSTO -SETTEMBRE
2019
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI ï1) REALIZZAZIONE 

E DISTRIBUZIONE MATERIALE CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

brochure ñBellaria Igea Marina Bella Sempreò stampata in 
tre diverse lingue: italiano, tedesco e francese
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI ï1) REALIZZAZIONE E 

DISTRIBUZIONE MATERIALE CARTACEO

MATERIALE GENERALE:

brochure ñBellaria Igea Marina Bella sempreò stampata in tre 
diverse lingue: italiano, tedesco e francese
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Per la promozione generale  sono stati predisposti strumenti di varia tipologia e organizzate azioni promozionali di comunicazione dedicata.

Strumenti

n. 5.000 cartoline A5  main events estate

n.5000 pieghevoli eventi giugno + 20 manifesti 70x100;

n.5.00 pieghevoli eventi luglio + 20 manifesti 70x100 ;

n. 5.000 pieghevoli eventi agosto-settembre + 20 manifesti 70x100 ;

6 manifesti 100x140 auguri Ferragosto + 3 teli totem ingressi promozionale «Bellaria Igea Marina»

40 manifesti 70x100 auguri Ferragosto

500 locandine cartoncino auguri Ferragosto

Banner e tutti i materiali di cui sopra in versione jpg per la promozione sul web e sui social network;

file per totem multimediali e maxischermo (nelle isole pedonali di Bellaria Igea Marina);

Azioni

distribuzione del materiale promozionale nella nostra città, nella città di Rimini, Santarcangelo di Romagna e San Mauro Pascoli ;

promozione di tutti gli eventi sui totem multimediali presenti sulle isole pedonali cittadine e sui maxischermi delle isole p edonali di Bellaria 
Igea Marina;

invio di newsletter quotidiane;

promozione online sui vari siti di riferimento principale e su tutti i siti collegati;

promozione quotidiana di tutte le attività e gli eventi sui social network (in particolare Facebook, Twitter e Instagram).

AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:

1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE 

CARTACEO

MATERIALE GENERALE
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ǒmateriale per eventi specifici: 
ǒ- Happyfania Volley: manifesti, flyer, locandine, teli in PVC, materiale web
ǒ-La Mora : manifesti, flyer, teli in PVC, materiale web
ǒ-Pasqua in Musica : manifesti, cartoline, materiale web, totem, teli in PVC

ǒ- 38 ° Torneo Daniele Pecci: manifesti, flyer, materiale web

ǒCampionato Nazionale di Ginnastica artistica: materiale web
ǒ- Remus  tra Marecchia e Uso: brochure, materiale web
ǒ- La Borgata che Danza : materiale web
ǒShot  & Fun :  manifesti, flyer, locandine, teli in PVC materiale web
- Ballando sulle inde : manifesti, locandine, flyer, materiale web
ǒ- La Notte del Liscio: manifesti, locandine, teli in PVC, materiale web
ǒ- Kiklos Summer Cup: locandine, materiale web
ǒ- Campus Bim Music Academy :  manifesti, locandine, materiale web

AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:

1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE CARTACEO

MATERIALE PER EVENTI SPECIFICI
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-

ǒMogol racconta Mogol :  manifesti, locandine, flyer, materiale web
ǒTeresinamar :  manifesti, locandine, flyer, tovagliette, materiale web
- GP con auto a pedali : manifesti, flyer, locandine, materiale web
- Festa dello Sport: manifesti, flyer, locandine, materiale web
- WOW HUAWEI P SMART 2019 DUOBLETAP TOUR: flyer, materiale web
ǒ- DJ set con Luca Onere: flyer, locandine, materiale web
ǒ- Summer Music Festival: manifesti, flyer, locandine, materiale web
ǒ- DJ set con Teo Mandrelli e Andrea Mattei: flyer, locandine, materiale web
ǒ- Riders Bellaria Igea Marina a manetta: flyer, locandine, materiale web
- La Notte Rosa dei Bambini: manifesti, flyer, locandine, totem, materiale web
- La Notte Rosa - concerto degli STADIO : manifesi, locandine, flyer, teli in PVC, TNT, materiale web
- Spettacolo di Fuochi d'Artificio (Festa dei Francesi): locandine, materiale web
- Saraceni: materiale web
- Bellaria Summer Carnival: manifesti, materiale web
- Carnevale dôEstate: manifesti, materiale web
- Riviera Beach Run : manifesti, locandine,  teli in PVC, materiale web

AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:

1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE CARTACEO

MATERIALE PER EVENTI SPECIFICI
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:

1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE CARTACEO

MATERIALE PER EVENTI SPECIFICI

- Fuochi Artificiali Musicali Ferragosto 2019 : manifesti, locandine, teli in PVC, materiale web
- Festa del mare : manifesti, locandine, flyer cartina, materiale web

- L'Oratorio In Festa Anspi 39 ° edizione: manifesti, locandine, flyer programma, teli in PVC, materiale web

- Uso night walking :  materiale web
- BIM 24 MTB : manifesti, locandine, flyer programma, materiale web
- G.F. cicloturistica MARETERRA : manifesti, locandine, flyer, materiale web
- La Magia Dei Presepi: manifesti, locandine, teli in PVC, materiale web
- Presepi in Riviera : manifesti,  flyer, materiale web
- Presepi nei Tini : manifesti, locandine, materiale web
- Eô Natale: brochure, manifesti, locandine, teli in PVC, TNT, materiale web
- Special Family : cartolina A5
- Capodanno : manifesti, locandine, teli in PVC, materiale web
- Torneo Nazionale di Minibasket : manifesti, locandine, flyer, teli in PVC, materiale web
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:

1) REALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE MATERIALE CARTACEO

MATERIALE PER RASSEGNE E CONCORSI

ǒmateriali per rassegne:
ǒ- La Tribù del Sole: materiale web
ǒ- Bellaria Comics Festival: manifesti, locandine, materiale web
ǒ- Bellaria Film Festival in pillole: manifesti, locandine, materiale web

ǒmateriali per concorsi:
ǒ- Contest fotografico Shot&Fun: materiale web
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero

Fondazione Verdeblu ha partecipato nel corso dell'anno 2019 a numerose iniziative promozionali in Italia e all'estero, alcune
organizzate direttamente in proprio o sviluppando azioni di co-marketing, altre in collaborazione con i club
di prodotto della costa ed altre ancora organizzate da APT in occasione delle quali si è riscontrato particolare
interesse per il nostro prodotto .

Le principali azioni promozionali 2019 sono le seguenti:

ESTERO

FREIZEIT Norimberga (Germania 27 febbraio ï03 marzo 2019);
FREIZETMESSE Friburgo (Germania 29-31marzo 2019)
35^ SALON INTERNATIONAL DU TOURISME ET DES VOYAGESColmar (Francia 09-11 novembre 2019);
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT Norimberga (Germania 27 febbraio ï03 marzo 2019)

La manifestazione «Meine Freizet» giunta alla sua51° edizione è l'evento fieristico più importante del Nord Bayern e si è svolta

dal 27 febbraio al 03 marzo 2019. Bellaria Igea Marina vi ha partecipato in collaborazione con la RegioneEmilia Romagna.

La fiera ha una superficie espositiva di 73.000 mq.

L'edizione del 2019 su cinque giorni di evento fieristico ha registrato 105.000 presenze(valore in crescita rispetto alle edizioni
precedenti), tra visitatori e professionisti, a dimostrazione che il desiderio di viaggiare e divertirsi allôariaaperta senzarinunciare
al relax è tra gli obiettivi prioritari del target medio presente alla manifestazione.

Lo stand della RegioneEmilia Romagna, in collaborazione con la Città di Bellaria Igea Marina, ha beneficiato di una superficie di
90 mq., annoverandosi come stand italiano più estesodella manifestazione.

Per quanto riguarda l'allestimento dello stand, lôareaè stata personalizzata con PVC rappresentanti le immagini caratteristiche
del nostro territorio (campagna promozionale tedesca«Ciao mamma, wir sind in der Romagna) e allestita con un maxi ledwall
mt 3x3 con immagini e video spot promozionali di destinazione Turistica Romagna e delle sue eccellenze in generale, e di
Misano World Circuit . Lôareaè stata inoltre corredata da desk per la promo-commercializzazione personalizzati sul fronte con
immagini/loghi .
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT Norimberga (Germania 27 febbraio ï03 marzo 2019)

Grazie alla collaborazione con lôombrellificioMagnani di Cesena
è stato possibile allestire una zona relax corredata di lettini ed
ombrelloni, come chiaro richiamo allo stile ed alla cultura
balneare romagnola.
Lo stand della Regione Emilia Romagna e della Città di Bellaria
Igea Marina si è dimostrato il leader indiscusso della
manifestazione in termini di attrattiva, animazione e spettacolo.
Tutto ciò è stato reso possibile grazie allo show folkloristico dei
ballerini della Rimini Dance Company, i quali con le fruste degli
«sciucaren» e al ritmo di walzer, mazurca e polka hanno
coinvolto i visitatori coinvolgendoli nelle danze dalla frizzante
atmosfera romagnola.
Il materiale promozionale è stato distribuito attivamente,
riscontrando grande interesse per i percorsi dellôentroterra
(sport, natura e cicloturismo) insieme ai percorsi gastronomici e
alle vacanzebalneari.
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT Norimberga (Germania 27 febbraio ï03 marzo 2019)

I visitatori sono stati accompagnati in un piacevole «viaggio» nel
gusto e nei sapori tradizionali italiani attraverso la produzione
«sur place» del gelato artigianale, della piazza al taglio,
affiancato dallôimmancabile«Gran Bar Italiano» che ha deliziato
il pubblico con un ottimo caffè italiano, con degustazioni di vino
sangiovesee con la Piadina romagnola.
Sono state poste in atto azioni di promozione mediante
newsletter informative e di invito pre-manifestazione nella zona
di Norimberga e limitrofi ; recall diretto di invito alle principali
Associazioni sportive, operatori e stampa; attività di animazione
nello spazio a nostra disposizione; interviste promozionali sulle
radio, testate giornalistiche online e giornali locali, realizzate al
fine di presentare la nostra offerta turistica ed enogastronomica.
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT Norimberga (Germania 27 febbraio ï03 marzo 2019)
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT MESSE FRIBURGO (Germania 29 -31 Marzo 2019)

La Manifestazione ñFreizeitmessenFreiburgòdi Friburgo in Brisgovia, giunta alla sua 46° edizione, si è svolta dal 29 al 31marzo

2019, ed ha visto tra i protagonisti della sezione turistica, la città di Bellaria Igea Marina, costantemente impegnata nella
promozione del territorio costiero romagnolo. Lôallestimentoproposto da Fondazione Verdeblu è stato pensato per creare un
forte impatto visivo attraverso lôutilizzodi grandi immagini e di una struttura modulare alta almeno 6 metri su una lunghezzadi
70 metri espositivi. Lôareaè stata personalizzata con PVC rappresentanti le immagini caratteristiche del nostro territorio
(campagna promozionale tedesca «Ciao mamma, wir sind in der Romagna) e loghi Visit Romagna, logo Enit Italia,
#inEmiliaRomagna e allestita con un maxi ledwall mt 3x2 con immagini e video spot promozionali di destinazione Turistica
Romagna e delle sueeccellenzein generale,e di Misano World Circuit e le terre del triathlon .

La manifestazione fieristica si è articolata su 4 Halle, il Foyer, il Foyer Centrale e la vasta Area Esterna, il tutto su una superficie
espositiva complessiva che si aggira intorno ai 30.000 mq. Le tematiche principali abbracciate sono state il Turismo e Tempo
Libero, il Bike Aktiv, lo Sport&Outdoor mentre di grande rilievo si è dimostrata essere la novità 2019, ovvero lo spazio
«Baby&Kind» interamente dedicato alle famiglie . Gli espositori presenti allôeventofieristico sono stati 220 mentre per quanto
riguardo i visitatori questaedizione si è chiusa con 20.000 presenze.
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT MESSE FRIBURGO (Germania 29 -31 Marzo 2019)

Per quanto riguarda lôambitoenogastronomico, lo stand della città di Bellaria Igea Marina, è stato ampiamente frequentato
anche grazie alle tipicità italiane presentate. Infatti i visitatori sono stati accompagnati in un piacevoleñviaggioònel gusto e nei
sapori tradizionali italiani attraverso la lôimmancabile«Gran Bar italiano» che ha deliziato il pubblico con dellôottimocaffè
espressoitaliano, assaggidi pizza e piadizza al taglio. Per questa edizione inoltre, a completamento della degustazione della
pizza, è stato un birrificio locale tedesco,la birra Ganter marchio estremamente rinomato sia a livello locale che internazionale,
come partner dôeccezioneper legarea doppio filo il territorio di Friburgo e la tradizione romagnola.

Dal punto di vista dellôintrattenimentofolkloristico sincero tra i visitatori dello stand ha destato show dei ballerini della Rimini
Dance Company, i quali con le fruste degli «sciucaren» e al ritmo di walzer, mazurca e polka hanno coinvolto i visitatori
coinvolgendoli nelle danzedalla frizzante atmosfera romagnola.

Oltre a promuovere le nostre eccellenzeitaliane e del territorio, lôoffertaturistica balneare, enogastronomica e culturale, durante
la rassegnafieristica della città di Friburgo, sono state poste in atto azioni di promozione si è incentrata sugli eventi sportivi
(DTM, Iroman, Maratone, bike tour, itinerari MBT e trekking) ; entroterra tra storia e natura; benesseretra percorsi termali ed
elioterapia; pacchetto family riguardante strutture ricettive e stabilimenti balneari attrezzati per famiglie e per friendly .
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ï
FREIZEIT MESSE FRIBURGO (Germania 29 -31 Marzo 2019)
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ïSITV di Colmar (Francia 09 -11 novembre 2019)
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ïSITV di Colmar (Francia 09 -11 novembre 2019)

Il ñ35^ Salon International Du Tourisme Et Des Voyages de Colmar 2019ò,si è svolto da sabato 9 a lunedì 11novembre,
contando circa 350 espositori e oltre 27.000 visitatori, in crescita del 24%dallôedizione2018 (stima organizzazioneSITV).
La giornata di sabato (prefestivo) sul piano dellôaffluenzasi è rivelata esserela giornata più calma, mentre domenica e lunedì
(ricorrenza di San Martino e festa Nazionale francese), si sono dimostrate due giornate decisamente più proficue; la scelta
dellôentefiera di traslare lôiniziodella manifestazione di una giornata, per fare in modo di includere la giornata festiva di lunedì
è risultata esseredecisamentevincente.

Ad ogni modo, l'evento fieristico di quest'anno è stato caratterizzato da diversi cambiamenti ed investimenti i quali, hanno
apportato consistenti novità nellôambitodegli allestimenti . Per quanto riguarda lôambitopromozionale, la consolidata
collaborazione con Destinazione Turistica Romagna, che ha supportato e patrocinato lôevento,ha dato una sferzata di novità e
di aggregazionetale da poter fare conosceretutte le sfaccettature e le eccellenzelegateal nostro territorio .

Per quanto riguarda lôambitolegato allôallestimento,abbiamo mantenuto fede allôassettodellôannoprecedente il quale
prevedeva uno stand il più possibile tendente alla filosofia "open space", in modo da trasmettere l'idea di apertura verso il
pubblico . Sono stati raddoppiati i 18 mq dello scorso anno mettendo a disposizione per gli operatori di Destinazione Turistica
Romagna uno spazio totale di 36 mq espositivi. Per quanto riguarda lôaspettodella promozione, sono stati predisposti ben tre
maxi-schermi ledwall sviluppati in altezza,il primo posizionato all'ingresso della Hall 2 con in rotazione i video di Destinazione
Turistica Romagna, il secondo all'ingresso del ristorante e il terzo in appensione sovrastante lo stand della gastronomia. Le
tipologie di video selezionateper lôeventoriguardavano il territorio, il mare, l'entroterra, i musei, gli eventi, le manifestazioni
sportive insieme alle specificità culturali ed enogastronomiche della Regione Emilia Romagna e della Città di Bellaria Igea
Marina .
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AZIONI e STRUMENTI PROMOZIONALI:
2) Partecipazione diretta a fiere turistiche internazionali e manifestazioni 

sportive in Italia e all'estero ïSITV di Colmar (Francia 09 -11 novembre 2019)

Lôinnovazionedi questôanno,riguarda il potenziamento dellôareaenogastronomica, più precisamente è stata allestita unôarea
brandizzata ñRomagnaòinteramente legata al food & drink .
È stato costruito un gazebo in legno effetto ñChiringuitoòper contenere tutta la parte legata al Beverage. La proposta ai
visitatori si riassumeva nella classicacaffetteria italiana, in uno scenografico cocktail bar in collaborazione con ñHawaiki- Tiki
baròe nella ricercata birra artigianale in collaborazione con ñBirraMasnadaò. Per ciò che concerne la parte gastronomica è
stato allestito uno stand con le fattezze delle prime cabine dei bagnini, dove al suo interno si effettuava la produzione sur place
di pizza al taglio, gelato artigianale e piadina romagnola. Questo nuovo ñconceptòha riscossoun enorme successoattirando un
gran numero di visitatori .

Per gli operatori facenti parte di Destinazione Turistica Romagna, come già accennato, è stato creato uno stand ad hoc,
separato dai box degli operatori di Bellaria Igea Marina, sottolineando così la differenziazione dell'offerta turistica . La
brandizzazione è stata studiata in maniera tale da richiamare lôimportanzadelle eccellenzedella nostra terra, rappresentando
le diverse identità degli operatori regionali, mantenendo comunque una chiara identità unitaria ed al contempo istituzionale .
La simbologia scelta per creare questo connubio è ricaduta su: i loghi della Regione Emilia Romagna, il logo ENIT ñItaliaò,il
logo di ñVISITROMAGNAòcon il claim per lôesteroñTheItalian land of dolce vitaò,il logoò#inEmiliaRomagnaòed in fine la
campagnainternazionale creata per il mercato franceseñCiaoMamma, Nous SommesEn Romagnaò.

Gli operatori presenti legati a Destinazione Turistica Romagna sono stati nove: Magic hotels Cervia, Consorzio Costa Hotels
Riccione, Hotel Cavour Cesenatico, Romagna Full time Forlì, Family & C. Bellaria Igea Marina, Glamping Cesenatico,
Consorzio Riccione Turismo (rappresentato dallôhotelEliseo), Hotel San Francisco Spiaggia Rimini, Vacanza Attiva Gatteo
(rappresentato dallôhotelMorigi) .
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Per rendere più omogeneo lo stand nella sua interezza sono stati progettati ed installati dei tetti in forex a righe bianche e
azzurre, brandizzati "Bellaria Igea Marina creatori di emozioni", che ricordano le antiche cabine del bagnino. Le casine in
questione sono state apposte al di sopra degli stand 3x3 facendoli sembrare vere e proprie cabine balneari. Il palco, utilizzato
per il programma di intrattenimento è stato anchôessoposizionato con criterio strategico, vale a dire tra il corridoio e il
ristorante, in modo tale che lo spettacolo musicale fosserivolto a tutti, a beneficio dei commensali ospiti del ristorante italiano,
ma anche rivolta a chi visitava gli stand espositivi in prossimità del ristorante stesso. Il suddetto palco durante lôarcodella
giornata vedeva protagonista lôartistacantante ed imitatore Leo Mas, il quale proponeva un gradevole intrattenimento
intonando i grandi classici italiani, riempiendo lôintrattenimentocon puntuali imitazioni dei cantanti italiani più famosi nel
mondo (Ramazzotti, Celentano ecc.).
La coppia di ballerini professionisti della Scuola di ballo Folk ñRiminiDanceCompanyò,ha allietato le giornate promozionali
con balli tipici del folklore Romagnolo, coinvolgendo il pubblico e dando spettacolo con le fruste romagnole, "Sciucarein",
suscitando grande interesse e curiosità tra il pubblico alsaziano. I nostri ballerini professionisti, venivano inoltre accompagnati
nelle loro danze tra i corridoi della fiera dagli ñScariolantiò,un gruppo di cantori delle tradizioni, formato da ben 8 elementi,
equipaggiati con strumenti musicali improbabili, i quali con simpatia e semplicità riuscivano ad incantare ed incuriosire il
pubblico francese.
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Un altro importante momento di promozione attiva è indubbiamente "l'Atelier di Piadina Romagnola", che allietava i visitatori
nello spazio pomeridiano, all'interno dell'area ristorante appositamente allestita con taglieri, mattarelli e stampe romagnole.
Le sei postazioni permettevano l'avvicendarsi dei partecipanti che desideravano cimentarsi nella preparazione del nostro
intramontabile pane tipico, coadiuvati dal nostro Chef o dalla tipica Azdora di Romagna. Questo risulta essereun importante
momento di aggregazioneed interazione con i visitatori, sempre molto interessati alle specificità culinarie provenienti dalla
nostra Regione.

È stato infine allestito uno spazio predisposto con vera sabbia della nostra costa, arredato con lettini e ombrelloni da spiaggia,
forniti dall'Ombrellificio Magnani di Cesena,dando la possibilità ai visitatori di scattare simpatiche foto o selfie nella tipica
ambientazione marittima dei nostri litorali . Inoltre, vi era la possibilità di saggiare lôesperienzadel tour virtuale, grazie
allôausiliodel Visore Oculus 360°. Questa moderna e particolare tecnologia permetteva al visitatore di immergersi
completamente nella realtà romagnola, regalando lôimpressionedi passeggiarerealmente lungo la passeggiatadel porto di
Cesenatico,oppure di assaporarela bellezza del borgo medioevale di Santarcangelo al calar del sole, o ancora, di partecipare
alle attività ludiche di animazione proposte sulle nostre spiagge.

Per quanto riguarda l'organizzazione dello spazio ristorante, lôideadi ridimensionare i posti a sedereper creare più spazio tra
un tavolo e l'altro, in modo da aumentare la convivialità e la comodità al momento del pranzo, si è rivelata una scelta vincente.
Le pareti della sala sono state allestite con calde lucine a cascatascelte per illuminare lo spazio ristorante insieme ad eleganti
tendaggi azzurri richiamanti i motivi grafici delle cabine. Lôaltraparete disponibile allôinternodel ristorante è stata invece
allestita con unôenormegigantografia in PVC di 3mt x 10mt, raffigurante una coppia intenta a pranzare in una location
tipicamente marittima, dando quindi al visitatore la possibilità di viaggiare conlôimmaginazione,proiettandosi al mare.
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Allôingressodel ristorante è stato posizionato un portale alto 4 mt riportante la gigantografia con la brandizzazione regionale
ñCiaoMamma, Nous Sommes En Romagnaò. Mentre nella facciata opposta vi era un ledwall 3mt x 2mt che a rotazione
proponevalôoffertaenogastronomica del ristorante italiano . La mise en place, le divise dei camerieri di sala e del personale bar,
sono state pensate in modo tale da armonizzare con il resto dellôallestimento,selezionando colori tenui, tendenti al tortora e
motivi marinari .
Per ciò che concerne la proposta enogastronomica, al visitatore venivano proposti ben tre variazioni culinarie . Ogni giorno
infatti, per cercare di incontrare i gusti di tutti veniva proposto il "Menu Tradizionale", il "Menu di Pesce" e il "Menu
Vegetariano"; ognuno comprendeva un bis di primi, un secondo e un bis di dolci, legati alla tradizione romagnola, il tutto
annaffiato dal Sangiovese"Aulente" di SanPatrignano.

Il Bar-Chiringuito offriva ai visitatori ogni genere di prelibatezza; il vero caffè italiano, gli immancabili aperitivi, la birra
Contadina Masnada e la novità di questa edizione che ha raccolto parecchi consensi ovvero la collaborazione con Hawaiki -Tiki
bar che ha proposto ai visitatori una scelta di cocktail prelibati, scenografici e raffinati .
Nellôareafood si è scelto infatti di progettare unôareaconsacrataalla produzione sur place di gelato artigianale, pizza e piadina
romagnola, farcita con affettati e formaggi caratteristici della nostra Regione o accompagnatadall'immancabile Nutella, tutto
esclusivamentepreparato al minuto .
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Fiore all'occhiello della manifestazione di quest'anno è stata la presenzadegli artigiani e dei loro prodotti tipici, che attraverso
le degustazioni hanno dato la possibilità ai visitatori di apprezzare i frutti del nostro territorio, approfondendo la conoscenza
della RegioneEmilia Romagna grazie ad un percorso culinario preferenziale.
Gli artigiani legati al territorio romagnolo presenti al SITV di Colmar sono stati: San Patrignano con il Sangiovese"Aulente",
Piadina Gnam Gnam di Bellaria Igea Marina, la ñCollinadei Poetiòdi Santarcangelo la quale promuoveva visite guidate,
esperienzesensoriali e di degustazionevinicola presso la loro tenuta agricola e Miele Praconi di San Mauro Pascoli con infinite
varietà di miele, balsami e confetture. Oltre alla parentesi culinaria, questôannoha partecipato anche una artigiana delle
ceramiche e delle lavorazioni in rame di Faenza,nella persona di Maria Elena Boschi, la quale mostrava ai visitatori il percorso
di produzione della ceramica artigianale, partendo dalla preparazione passandoper la cottura per finire con la decorazione.
Ognuno di loro ha contribuito tramite prodotti unici e caratteristici, a comunicare l'autenticità del territorio, dimostrando che
la Romagna è davvero una terra tutta da scoprire.

Anche questôannoalla fine dellôeventoè stato inviato a tutti gli operatori un questionario, tuttôorain fase di elaborazione. Dai
primi dati emerge che l'esperienza del SITV di Colmar 2019 si è chiusa con bilancio positivo : 1) gli operatori si sono dichiarati
soddisfatti sia per la qualità dei rapporti creati o rinnovanti, sia in merito al nuovo allestimento, 2) La totalità dei nostri
espositori ha mantenuto e rinsaldato i rapporti già esistenti, 3) il 50% di loro ha allacciato nuovi rapporti commerciali . Al
termine dellôelaborazioneverranno comunicati i dati nella loro interezza.

Il feedbackottenuto durante la manifestazione ha rilevato che le postazioni degli artigiani hanno suscitato grande curiosità nei
visitatori, così come il bar-chiringuito, lôanimazionee la zona food dedicata a pizza, piada e gelato; dulcis in fundo, il ristornate
italiano ha mantenuto le aspettative confermandosi uno dei ristoranti più frequentati del Salone, con pietanze tutte
rigorosamente di ottima qualità come vuole la tradizione Romagnola. Da sottolineare i numeri che confermano un aumento
della frequenza al nostro stand pari al 32% (da elaborazione dati interni ufficio contabilità) .
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