m CAMPAGNE Adv Activa Milano firma per
Bellaria Igea Marina: al centro la molteplice
offerta turistica della citta In parterza la nuo-
va campagna di Bellana lgea Marina: al centro
una nuova idea di tunismo della cittadina adriati-
ca, unofferta continua tutti i giomi dell annc. Alla
stagione balneare, infatti, si aggiungono ulericn
possibilita del luogo: gli event, le manifestazioni
spartive, i congressi, ko shopping. Per comunica-
re questa molteplice offerta, i visual rappresen-
tano dei ragazzi che si schizzano lacqua del ba-
gnasciuga, degli sportivi che concentrano le
energie nel loro sport preferito, dei manager che
s preparanc per la corvention, delle signare am-
mirano curioss le vetrine del negozi. Ad accom-
pagnare le immagini, il claim “Bellana lgea Mania®
La campagna é stata ideata da Adv Activa Mila-
no, agenda di pubblicita di Activa Group, in col
laborazione con Verdebhy, la societd di eventi &
promaozione turistica
di Bellaria Igea Mari-
na. La campagna & il
punito di approdo di
un articolato proces-
so di revisione del-
lirnrmagine della cit-
ta, che ha previsto
anche |a creazione di

un nuovo logo.




