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Agostini (Tourismhotels): “Per destagionalizzare occorre tempo e attirare turisti diversi dai soliti™

Sotto I’albero le prenotazioni tengono
Gasperini (Active hotels): “Siamo sui livelli del 2009”

BELLARIA IGEA MARINA - (gd)
Destagionalizzare, questa la parcla
che in questi ultimi giorni si sente
spesso in citta, Le festivita sono al-
le porte, Natale e l'ultimo dell'an-
no, come stanno andando le preno-
tazioni? Per "Active hotels”, recen-
temente premiato per il suo lavoro
diretto verso il turismo sportive ¢
fuori stagione, il vero fiore all'oc-
chiello di questo processo di desta-
gionalizzazione, "Le prenotazioni
per questi giorni di festa sono alla
stregua dello scorso anno - spiega
il presidente Graziano Gasperini.
Lultimo dell'anno viene di ve-
nerdi, quindi si punta a far restare
i clienti anche la domenica puntan-
do sul concerto del 2 gennaio di
Cristina d’Avena. Anche il presepe
di sabbia s'inserisce di diritlo tra
quello che la citta propone, e grazie
all'intervista andata sulla RAL so-
no in tanti quelli che 'hanno visto
¢ ¢'¢ molta curiosita per questa no-
vita"

Sul fronte sportivo va ricordato che

dal 27 al 29 dicembre si svolgera il
torneo nazionale di minibasket,

realizato dal “Bellaria basket” con
il "Basket Santarcangelo”, che por-
terd in citta oltre 500 persone tra
giovani atleti, tecnici e famiglie al
seguito.

Anche “Tourismhotels”, per voce
del presidente Fabrizio Agostini,
conferma le presenze degli scorsi
anni precisando che “questo pro-
cesso di destagionalizzazione non

lo si realizza in poco tempo, anche
il periodo pasquale era, anni or so-
no, un periodo fuori stagione, ma
oggi & entrato di diritto nella stagio-
ne, grazie agli alberghi storici che si
sono specializzati. Dobbiamo atti-
rare flussi turistici differenti da
quelli usuali, creare un nuovo mo-
do di pensare nei potenziali clienti,
offrendo un‘offerta che vada a in-
{accare e magari scalzare la regola
localita di mare uguale a estate’ 1l
grosso dei flussi sono concentrati
per il week end di fine anno, ma

anche grazie all'ausilio di event,
come mostre, shopping ed entro-
terra, possiamo portare genle in
citta nelle nostre strutture, I nostri
operatori sono aperti a nuove nic-
chie di mercato, sono dei pioniert
che hanno bisogno di un supporto
che arriva dalla citta e dal contesto
fuori dai nostri confini"

Gli eventi di quest’anno per le
festivita aiutano?

“Certo che aiutano, la festa in piaz-
za & sempre un bel momento per
chi viene a trovarci, ma anche per
noi e per il circondario. Aumenta-
no le sinergie tra differenti catego-
rie, molti hotel offrono pacchetti
con pernotto e prima colazione, poi
dirottano i clienti nei locali che fi-
nalmente sono aperti in cittd, un
lavoro di squadra. Tenere la citta
viva & fondamentale per poi pensa-
re nel complesso a quale tipo di of-
ferta gli alberghi possono fare e
mettere in campo”.



