'1}.':' ‘h
Ty
Wiz Comune di

7 Bellaria Ilgea Marina

il Resto del Carlino

pagina 16

del  08/06/2011
1di1

Fibra ottica e totem, ¢ rivoluzione digitale

“Comunicazione come partecipazione” questo il motto fatto proprio dall amministrazione
Presentati dal sindaco il progetto di marketing urbano e il portale rinnovato del Municipio

BELLARIA IGEA M. L'e-

voluzione digitale irrom-
pe nella comunicazione i-
stituzionale. Dai servizi
al cittadino, alle notizie,
dall’immagine di promo-
zione turistica agli eventi
culturali. La modernita
non fa piu eccezioni e a
macchia d’olio sta inva-
dendo Bellaria Igea Mari-
na attraverso la fibra ot-
tica. Modificando, in ma-
niera sostanziale, il modo
di conoscere quello che
succede e sviluppando un
sistema di strumenti inte-
grati su misura. «Comu-
nicazione come parteci-
pazione» questo ’assunto
sul quale amministra-
zione comunale ha ripen-
sato i nuovi media, tra in-
formazione e servizio. Ie-
ri sono stati presentati il
nuovo portale del Comu-
ne e il progetto di marke-
ting urbano che coinvol-
ge i centri cittadini. «Ab-
biamo lavorato in inver-
no e primavera — ha detto
il sindaco Enzo Ceccarelli
- per mettere insieme un
progetto globale che po-

tesse coordinare vari sog-
getti cittadini, da Verde-

blu alle associazioni di
categoria, per una comu-
nicazione a 360°. A fronte
di questo siamo partiti
dalla fibra ottica». Gran-
de ossatura che serve a
collegare le stanze comu-
nali nelle varie sedi, oltre
ai totem disseminati nei
luoghi piu turistici e piu
di 40 telecamere per la si-
curezza del territorio.
«Presto la fibra ottica -
aggiunge Cristian Maz-
zotti responsabile tecnico
del Comune — colleghera

anche la zona colonie, la
campagna e la zona mon-
te di Bordonchio».
Nell’immediato futuro
sara implementato anche
un servizio di booking on
line rivolto ai turisti in
collaborazione con Adria
web. Nel capitolo ampio
della promozione turisti-
ca rientra il progetto di
marketing urbano, cura-
to dall’amministrazione
in collaborazione con
Verdeblu. Gli strumenti
utilizzati fino ad ora
(plance per affissioni, uf-
ficiinformazioni, manife-
sti, volantini, locandine)
non piu sufficienti

nell’ambito della promo-
zione turistica e dell’ac-
coglienza, hanno reso ne-
cessario il riuscire a dare
achiarrivain citta un’ac-
coglienza di maggiore
qualita. Primo step del
progetto, che comprende
cinque diverse tipologie
di strutture (strutture
promozionali sulla Ss186,
ingressialla citta, percor-
si turistici, grandi affis-
sioni edifici pubblici) &
I'installazione dei media
center, che rappresenta-
no sicuramente la parte
piu tecnologicamente
all’avanguardia. «Delle
strutture - sottolinea il
primo cittadino - collega-
teaun’unica cabinadire-
gia». La prima fase di in-
stallazione delle struttu-
re media center compren-
de il maxischermo, posi-
zionato in piazza Matteot-
tia Bellaria sin da giugno
2010 ed i totem informa-
tivi delle isole pedonali:
due in via Paolo Guidi-I-
sola dei Platani a Bellaria
ed uno in viale Ennio a I-
gea Marina.



