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«Pienone di italiani e ora vogliamo 1 russi»
1l presidente di Verdeblu fa il bilancio del 2013 e annuncia le nuove strategie

«SUL MERCATO italiano nel
2013 Bellaria Igea Marina ¢ anda-
ta piuttosto bene, considerando le
difficolta generali. Dal fronte in-
terno abbiamo circa 1’80 per cen-
to dei nostri turisti. Dobbiamo in-
crementare la percentuale di ospi-
ti stranieri. Per questo nel 2014,
oltre a confermare i mercati tradi-
zionali di lingua tedesca, puntere-
mo sull’'Ungheria e soprattutto
sulla Russia». Lo afferma il presi-
dente della Fondazione Verde-
blu, Umberto Morri. I dati defini-
tivi di Bellaria Igea Marina— for-
niti dalla Provincia in base alle se-
gnalazioni degli

alberghi — sono

questi: presenze

Tialia 1655.258,

ovvero il 79,2%

delle presenze

(pernottamenti

totali, ¢ calo del 2,5% sul 2012.
Presenze estero 449.886, il 20,8%
del totale, calo dell’1,6% sull’anno
precedente. Le presenze totali so-
no state 2.105.144 (-1,7% sul
2012). Gl arrivi complessivi
342.519 (-1,7%). «Va rilevato che,
dopo Cattolica— continua Morri
— abbiamo ottenuto la miglior
performance dell'intero 2013 tra
le Jocaliti costiere riminesi, alme-
no riguardo alle presenze, che ¢ il
dato pil significativor. E’ andato
bene anche I’estero, che ha chiuso
in crescita il 2013 con un +1,6%
di presenze. I mercati principali
della citta di Panzini restano Ger-
mania, Francia, Svizzera, che in-
sieme coprono il 61,5 per cento
del totale. I turisti russi sono i-
dotti al lumicino (da sernpre), col
2,2 per cento degli stranieri. «Per

questo cercheremo di implemen-
tare quei mercati con la presenza
al Mitt di Mosca — prosegue il
presidente di Verdeblu —. Dove
saremo non da soli, ovviamente,
ma insieme all’Apt regionales.
Stesso discorso per 'Ungheria
(Budapest). Bellaria Igea Marina
¢ anche — nei dat complessivi
sul fronte turistico — al primo po-
sto in riviera per la «permanenza
media» dei turisti: 6,1 giorni cia-
scuno, contro una media provin-
ciale di 4,9 giorni. Per la promo-
zione turistica del 2014 1a Fonda-
zione Verdeblu ha a disposizione
circa 290mila eu-
ro. «In quella ci-
fra rientreranno
anche le spese di
logistica e perso-
nale — precisa
Morri —. E quel-

Ii di investimento per la promo-
zione sul web. Internet, come
emerso anche nel recente incon-
tro con Apt Servizi regionale, di-
venta sempre pilt fondamentale.
«Saremo sempre di pitt — conti-
nua Morri — sui social network,
Facebook, i blog, Twitter, Isa-
gram e cosi vias. Ultima battuta
per Pimposta di soggiorno. «Mah,
& una questione complessa che
non si pud liquidare sbrigativa-
mente con un favorevole o contra-
rio», fa melina Morri. Ma lei & fa-
vorevole o contrario?

«L.o vediamo alle fiere cul parteci-
piamo — si sbottona —. Poter
contare sulla non introduzione
dell’imposta di soggiorno & un va-
lore aggiunto. Non siamo Roma,
Firenze o Venezia. Per noi pud fa-
re la differenza averla o menow.



